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Investissements de communication des annonceurs - France Pub

Mesure des investissements des annonceurs pour I'ensemble des moyens de communication a disposition sur le marché. Ces
investissements comprennent les achats en net, les commissions et honoraires des agences ainsi que les frais fechniques et de
fabrication, alors que les petites annonces presse ne sont pas incluses.

Pression publicitaire brute — Kantar Media

La pression publicitaire est calculée a partir des actions de communication identifiées sur I'ensemble des médias et valorisée sur la
base des plaquettes tarifaires des régies (hors remises, dégressifs et négociations). Cette pression publicitaire est exprimée en
valeur brute et disponible pour tous les médias et pour tous les produits, par secteur, par annonceur et par marque.

Recettes publicitaires des régies — IREP

L'IREP recueille les recettes publicitaires de la télévision, du cinéma, de la radio, de la presse, de la publicité extérieure,

du courrier publicitaire, des imprimés sans adresse, et integre pour Internet les données de |I'Observatoire de I'e-pub du SRI.
Ces recettes hors taxes s’entendent nettes, c'est-a-dire apres déduction des remises professionnelles, hors échanges
marchandises, petites annonces presse incluses.
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Previsions 2018

MOYENS DE Cinq Presse Publicité Médias Achat Médias Hors Marketing Total
COMMUNICATION Médias dont : Télévision | Radio Extérieure Cinéma Numériques | d'espace ELC:T?;?;?;;E: Liens Emailing Médias direct Annuaires Pro;;fl\fns Evenementiel Pu“:;:;t:?re
Presse | Presse s
PQN PQR PGA PGI Mag. Pro. PHR | Collectivités
Valeur en M€ 8 260 1922 118 492 93 92 687 210 66 164 4061 814 1299 159 6 315 1304 3506 1355 149 18 743 7 550 700 5752 4741 33318
AU @RS en % 24,8% | 58% | 04% | 1,5% | 0,3% | 0,3% | 2,1% | 0,6% | 0,2% | 0,5% 12,2% | 2,4% | 39% | 05% | 19,0% 3,9% 10,5% 41% | 04% | 56,3% 227% | 21% | 17,3% 16,2% 100,0%
2018 ’ ’ ’ ’
Accrois. 18/17 -0,8% -6,0% -3,2% | -5,0% | -4,2%|-6,5% | -8,5% | -6,0% |-2,5% -2,0% 2,0% -1,0% -2,0% 5,0% 15,3% 12,5% 20,0% 8,5% 2,0% -0,1% -1,8% -6,0% 1,5% 1,5% 2,3%

(*) Détail des médias propriétaires numériques en 2017 :

Médias Propriétaires Part en % Montant
Création de sites et applis 55% 1611 M€
Gestion, Analyse et exploitation des Bases De Données (datamining, retargeting) 17% 505 M€
Création de contenus (brand content) et animation des réseaux sociaux (community manager) 28% 806 M€

Total 100% 2922 M€ I | I bu mp
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Rafio PUB —P.I.B.

1993 a 2022

Evolution des investissements publicitaires par rapport au P.1.B. et prévisions & I'horizon 2022

10.00% Evolution comparée du marché publicitaire et du PIB
y 0

8,00% /./.\

6,00% \

4,00% e _\ ~

—Z \ /\’l [
0,00% T T T T T T T I&I T T T T T T T T T T T T T T T T
zzz;zz7eeeeeeee\oeol)eeeeeeeeeeeee

-2 00% '9"%’ 007 005‘ &"96" '9"9) 0‘9& 0"?9 000 007 0Q—'> 00? 00 005‘ 006" 00) 0(9 2 07() 0’7 0{-’) 07.9 077 07 oM 076* 07) 07‘-9 07.0 09{) 097 0<>
-4,00% \\ /

-6,00% \/

-8,00% &

——evolution marché pub evolution PIB

-10,00%

Il Pume

barometre unifié
du marché publicitaire

) Francerue  IFED  KKANTAR MEDIA #bump201 8



Evolution des Macro Secteurs

2008 a 2017

Montant et évolution des investissements publicitaires par Macro Secteur

Parts de Marché Macro Secteurs (en k€)
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Les portefeuiles annonceurs

Des annonceurs toujours plus nombreux dans les médias

Evolution du nombre d’'annonceurs cross médias
2018 S1 vs 2017 S1

SERVICES
O CULTURE & LOISIRS

Q DISTRIBUTION
TOURISME-RESTAURATION

INDUSTRIE

4 7 5 2 7 ENSEIGNEMENT FORMATION
MODE ET ACCESSOIRES

annonceurs AMEUBLEMENT DECORATION
IMMOBILIER

+4% BATIMENT TRAVAUX PUBLICS
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Les 10 premiers secteurs du marché

Les 10 premiers secteurs réalisent 78% des investissements

2018 S1 vs 2017 S1 —en % des investissements nets estimés

4%

ARSI

DISTRIBUTION AUTOMOBILE TOURISME  ALIMENTATION  BANQUE CULTURE BEAUTE SERVICES TELECOMS MODE

+3% +9.7% +10,9% -0,8%  ASSURANCE  LOISIRS -0,8% +7% -1.2% -1,8%
+7.7% -1,5%
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Les plus fortes variations sectorielles

Automobile et tourisme dynamisent le semestre

2018 S1 vs 2017 S1 — Evolutions en valeur (net estimé)

(1) AuTOMOBILE

@ TOURISME

(3) BANQUE ASSURANCE

CULTURE LoIsIRs  (3)
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De grands rendez-vous favorables au marche

Le sport génere un volume important de nouvelles pubs

2018 S1 vs 2017 S1 - Evolution du nombre de créations sur le theme du sport

Source : AdScope
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Les recettes publicitaires

1ER SEMESTRE 2018

Recettes publicitaires nettes ogge
(tv + ciné + radio + Internet + presse + pub.ext. + 6 ,307 m I I I I q rd S €

cp + isq)
Rappel 1€ semestre 2017* 6,053 milliards €
Evolution 167 sem. 2018/1¢ sem. 2017 +4 2%

(* incluant nouveau périmetre internet) I l I bu mp
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Les recettes publicitaires

DIGITAL

Evolution 1" sem. 2018/1¢" sem. 2017
Display 875 M€ +29,9%

Search 1 078 M€ +8,5%
2 2 E 1 Avutres leviers 366 M€ +6,0%

millions € +1 5,5%

bump

Source : Observatoire de |'e-pub SR, I | I I barométre unifié
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Les recettes publicitaires

Télévision g
+33 , 1%
Evolution 1€ sem. 2018/1¢" sem. 2017
‘| 6 O 5 Total Espace
Classique

Parrainage
millions € +1,4- -0
Dont espace classique : 92% ‘ ,4%
Dont espace parrainage : 8%
U
Rappel 1¢sem. 2017 / 1°"sem. 2016 -1,0% -2,1% +17,7%
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Les recettes publicitaires

Presse (hors presse spécialisée)

8 2 8 Evolution 1€ sem. 2018/1¢" sem. 2017 Rappel 16" sem. 2017 / 1°" sem. 2016

millions € - 6'4% -8.4.
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Les recettes publicitaires

Publicitée exterieure :ﬂ

5 | E dont Digital +12,1%

millions €
0% -3,9%
Evolution 1¢r sem. 2018/1¢" sem. 2017 Rappel 1¢"sem. 2017 / 1" sem. 2016
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Radio (publicité nationale)

: t 5 4 Evolution 1¢" sem. 2018/ 1¢" sem. 2017

Rappel 1¢"sem. 2017 / 1¢"sem. 2016
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Les recettes publicitaires

Evolution 1¢" sem. 2018/1¢" sem. 2017

42 +4,2%

Rappel 18" sem. 2017 / 1¢" sem. 2016

millions € .
%? -1 '7%
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Les recettes publicitaires

Courrier publicitaire A

Evolution 1¢" sem. 2018/1¢" sem. 2017

4 4 8 Rappel 1¢"sem. 2017 / 1" sem. 2014

millions € , 7% -7 1.
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Les recettes publicitaires

ISA

Fvolution 197 sem. 2018/1¢ sem. 2017 Rappel 197 sem. 2017 / 1= sem. 2016
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Les recettes publicitaires

r ° ° 15,5%
Recapitulatif 1= sem. 2018 vs 15 sem. 2017
4,2%
1,6%
oz % B
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-3,7%
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PRESSE COURRIER ISA RADIO PUB.EXT v CINEMA INTERNET
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